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Mediální trh v ČR - specifika

• Mediální společnosti jsou soukromé (komerční, neziskové) 
či veřejnoprávní (tzv. duální systém)

• Smyslem jejich existence je dosažení zisku či naplnění veřejného zájmu

• Mediální společnosti ovlivňují 3 základní principy:
• Ekonomické

• Politické

• Technologické

• Soukromé mediální společnosti jsou financovány z:
• Prodeje produktů

• Prodeje reklamního prostoru



Mediální trh v ČR - specifika

• Mediální společnosti produkují dvě komodity - obsah a publikum
• Obsah je veřejným statkem

• Pozornost publika je prodávána za účelem zisku resp. financování provozu

• Zároveň mají dva zákazníky - spotřebitele a inzerenta
• Spotřebitele zajímá obsah

• Inzerenta zajímají spotřebitelé

• Produkují standardizované produkty, řídí se rutinními postupy 
(gatekeeping, agenda-setting, zpravodajské hodnoty)

• Mediální společnosti jsou vlastnicky koncentrované (oligopol)



Mediální trh v ČR - subjekty

• Masová média – tisk, rozhlas, televize, internet

• Mediální agentury – Media Research, Media Planning, Media Buying

• Mediální zastupitelství



Mediální trh v ČR - subjekty

• Další společnosti a instituce



Mediální trh v ČR - velikost

Zdroj: PwC Global Entertainment & Media Outlook 2016-2020



Výzkumy a ukazatele

• Media projekt

• Radio projekt

• TV-metr

• Netmonitor

• MML-TGI

• LAE



Media projekt

Zdroj: Media projekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Media projekt

Zdroj: Media projekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Media projekt

Zdroj: Media projekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Radioprojekt

Zdroj: Radioprojekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Radio projekt

Zdroj: Radioprojekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Radio projekt

Zdroj: Radioprojekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



TV-metr

Zdroj: ATO, http://www.ato.cz/tv-vyzkum/informace-o-projektu

http://www.ato.cz/tv-vyzkum/informace-o-projektu


TV-metr

Zdroj: ATO, 07/2019, http://pageflip.ato.cz/mesicni_zpravy/2019_07/

http://pageflip.ato.cz/mesicni_zpravy/2019_07/


TV-metr

Zdroj: ATO, 2018, http://www.ato.cz/vysledky/rocni-data/top-50/15

http://www.ato.cz/vysledky/rocni-data/top-50/15


Netmonitor

Zdroj: NetMonitor, http://netmonitor.cz/o-projektu

http://netmonitor.cz/o-projektu


Netmonitor

Zdroj: NetMonitor, 07/2019, https://rating.gemius.com/cz/overview



Netmonitor

Zdroj: NetMonitor, 07/2019, https://rating.gemius.com/cz/tree/2



Databáze

• Newton Media Search

• Anopress

…



Databáze

Zdroj: Newton Media, https://mediasearch.newtonmedia.eu/



Databáze

Zdroj: Newton Media, https://mediasearch.newtonmedia.eu/



Databáze

Zdroj: Anopress IT, https://muj-anopress-cz.zdroje.vse.cz/Search/PagesAuth/My_Search.aspx?f=3



Databáze

Zdroj: Anopress IT, https://muj-anopress-cz.zdroje.vse.cz/Search/PagesAuth/My_Search.aspx?f=3



Tisk



Zdroj: Media projekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019

Charakteristika

• Celkový zásah tisku = 86 % populace

• Zásah deníků a jejich příloh = 67 % populace

• Zásah časopisů = 79 % populace

• Praktické využití informací z tisku v posledních 4 týdnech: 
při organizování volného času = 22 %
návštěva kulturních akcí = 18 %
…



Ukazatele

• TN (tištěný náklad)

• PN (prodaný náklad)

• Čtenost



Charakteristika

Zdroj: Media projekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Zdroj: NIPOS, Kultura České republiky v číslech, 2017

Charakteristika

1995 2000 2005 2010 2015 2017

Počet titulů novin 1 047 815 1 406 1 662 1 500 1 469

z toho deníků 75 103 116 122 109 103

Počet titulů časopisů 3 333 2 480 2 993 3 603 3 681 3 829

z toho pro širokou veřejnost 1 638 1 326 1 666 1 967 1 915 1 996

Počet titulů novin a časopisů 4 380 3 295 4 399 5 265 5 181 5 298

Počet titulů na 1 tis. obyv. 0,42 0,32 0,43 0,52 0,49 0,50



Zdroj: Media projekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019

Deníky

• Celostátní, regionální, zdarma

• Seriózní, bulvární

• Zásah deníků a jejich příloh = 67 % populace



Noviny – sociodemografické rozdíly
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Zdroj: Media projekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Noviny – sociodemografické rozdíly
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Noviny – sociodemografické rozdíly
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Zdroj: Media projekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Časopisy

• Zásah časopisů = 79 % populace

• 18 tematických skupin

Programové – TV Max, TV mini, TV star,…

Společenské – Nedělní Blesk, Rytmus života, Pestrý svět,… 

Životního stylu pro ženy – Žena a život, Elle, Marianne,… 

Pro ženy – Blesk pro ženy, Chvilka pro tebe, Tina,…

Vaření – Blesk Vaše recepty, Apetit, Chvilka v kuchyni,… 

Ekonomické – Forbes, Ekonom

…
Zdroj: Media projekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Rozhlas



Charakteristika

• Celostátní, regionální stanice

• Celkový denní zásah rozhlasu = 62 %

• Celkový týdenní zásah rozhlasu = 87 %

• Průměrný počet stanic poslouchaných minulý týden = 2

• Poslouchané rozhlasové stanice = 50 % celoplošné a 50 % regionální

Zdroj: Radioprojekt, 1. čtvrtletí 2019–2. čtvrtletí 2019



Ukazatele

• Poslech včera

• Poslech minulý týden



10 %

7 % 2 %
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Charakteristika

1995 2000 2005 2010 2014 2015

Odvysílaných hodin celkem (.000) 281 506 369 690 559 989 694 609 806 416 856 513

Zdroj: NIPOS, Kultura České republiky v číslech, 2017



Televize



Charakteristika

• Celostátní, regionální, kabelové a satelitní stanice

• ATS = 3 hodiny (léto) vs. 4,5 hodiny (zima)

• Sledovanost = 97 % živá a 3 % odložená

Zdroj: ATO, 07/2019, http://pageflip.ato.cz/mesicni_zpravy/2019_07/

http://pageflip.ato.cz/mesicni_zpravy/2019_07/


Ukazatele

• Share = podíl jednotlivých stanic na celkové sledovanosti v daném období

• Reach = procento jednotlivců, kteří sledovali danou tv stanici (min. 3 min.)

• Rating = procento jednotlivců, kteří sledovali průměrnou vteřinu pořadu



Charakteristika

1995 2000 2005 2010 2014 2015

Odvysílaných hodin celkem (.000) 15 369 24 168* 342 309 1 196 039 1 344 772 1 212 152
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Zdroj: NIPOS, Kultura České republiky v číslech, 2017



Televize

„Česká televize poskytuje službu veřejnosti tvorbou a šířením televizních programů, 
popřípadě dalšího multimediálního obsahu a doplňkových služeb na celém území ČR 
za účelem naplňování demokratických, sociálních a kulturních potřeb společnosti
a potřeby zachovat mediální pluralitu.“ (Zákon č. 483/1991 Sb., o České televizi)



Internet



Zdroj: NetMonitor, 07/2019, https://rating.gemius.com/cz/overview

Charakteristika

• Velikost internetové populace = 7 500 000
• PC: 6 700 000

• Mobil + tablet: 4 500 000



Ukazatele

• RU (reálný uživatel)

• Visits (návštěvy)

• PV (zobrazení stránky)

• Čas



Vlastníci

Zdroj: Mediaguru, 21. 3. 2019, https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/

http://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/


Vlastníci

Zdroj: Mediaguru, 21. 3. 2019, https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/

http://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/


Vlastníci

Zdroj: Mediaguru, 21. 3. 2019, https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/

http://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/


Vlastníci

Zdroj: Mediaguru, 21. 3. 2019, https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/

http://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/


Vlastníci

Zdroj: Mediaguru, 21. 3. 2019, https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/

http://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/


Vlastníci

Zdroj: Mediaguru, 21. 3. 2019, https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/

http://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/


Trendy

• Největší mediální dům v ČR

• Celková čtenost jejích titulů je 5,3 
milionu čtenářů (60 % populace ČR)

• Impuls je nejposlouchanější české rádio 
s 2 miliony posluchači týdně



Trendy

• Koncentrace vlastnictví

• Komodifikace a komercionalizace médií

• Fragmentizace publika

• Tradiční tituly + dynamicky vznikající speciály
resp. mateřské stanice a jejich specializované kanály

• Nasycenost trhu

• Internet ≠ zánik tradičních médií

• Čtečky ≠ zánik tištěných verzí periodik
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