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Organizace trh̊u
a odvětv́ı I
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4 Otázky, nejasnosti



Organizace trh̊u
a odvětv́ı I
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Definice I

Tržńı struktura má dopad na ceny, množstv́ı, zisky i
tržńı pod́ıly.

Z hlediska blahobytu je dopad komplikovaněǰśı.

Je ťreba rozlǐsovat mezi “teoríı”a “politikou”.

Typicky lze očekávat vyš̌śı ziskovost s vyš̌śı
koncentraćı odvětv́ı.

Pro hodnoceńı koncentrace použ́ıváme koncentračńı
ukazatele.

Věťsina empirických studíı se zabývá tržńı
koncentraćı vs. efektivnost́ı odvětv́ı.
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Definice II

Nikoli jenom ziskovost, ale taktéž výdaje na V&V,
ceny, inovace, stabilita v dlouhém obdob́ı a vstup do
odvětv́ı se berou do úvahy.

Výzkum třrńı koncentrace neńı zcela jednoznačný:
nap̌r. Bain (1951) uvád́ı, že velikost firem
zjednodušuje možnost koluze a snižuje alokačńı
efektivnost daného odvětv́ı.

Podle něho je výnosnost koncentrovaných odvětv́ı
o 4 p.b. vyš̌śı než odvětv́ı s ńızkou koncentraćı.
Bainův p̌ŕıstup nazýváme “koluzivńım”vysvětleńım.
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Definice III

Naproti tomu Demsetz (1973) tvrd́ı, že tento vztah
zdaleka neńı tak p̌ŕımočarý.

Efektivněǰśı firmy rostou rychleji, zat́ımco méně
efektivńı opouštěj́ı trh.

Což znamená, že zvyšuj́ıćı se koncentrace může být
sṕı̌se symptomem tržńı efektivnosti než nefukčnosti.

Demsetz̊uv p̌ŕıstup nazýváme
“efektivnostńım”vysvětleńım.
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Ukazatele koncentrace I

Základńı ukazatele koncentrace, které byste si měli
pamatovat:

1 Index čty̌r firem, tedy I4
2 Index osmi firem, tedy I8
3 Hirschman-Herfindahl̊uv index, tedy HHI
4 Koncentračńı poměr s MO, tedy CR.

Index čty̌r firem definujeme jako součet tržńıch
pod́ıl̊u čty̌rech nejvěťśıch firem v odvětv́ı.

Formálně plat́ı, že: I4 =
4∑

i=1

si

Podobným způsobem definujeme index osmi firem.

Plat́ı tedy, že I8 =
8∑

i=1

si
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Ukazatele koncentrace II

Oba indexy jsou sice jednoduché, leč užitečné
ukazatele tržńı koncentrace.

Pro ilustraci, v České republice odvětv́ı jako
chemikálie, automobilový pr̊umysl, baterie a
akumulátory, vybaveńı domácnost́ı a detergenty
vykazuj́ı I4 ≥ 80%

Sofistikovaněǰśı metodou je Hirschman-Herfindahl̊uv
index, navržený Orrisem Herfindahlem a Albertem
Hirschmanem v roce 1945.

Jedná se o nejv́ıce použ́ıvaný index v
antimonopolńım zákonodárstv́ı ve vyspělých
ekonomikách.
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Ukazatele koncentrace III

Narozd́ıl od prvně jmenovaných dává v́ıce váhy
velkým firmám.

Plat́ı, že HHI =
N∑
i=1

s2
i

Antimonopolńı ú̌rad konvenčně definuj́ı 3 intervaly
pro HHI :

1 Odvětv́ı s ńızkou tržńı koncentraćı, kde
HHI ∈ 〈0, 1000)

2 Odvětv́ı se sťredńı tržńı koncentraćı, kde
HHI ∈ 〈1000, 1800〉

3 Odvětv́ı s vysokou tržńı koncentraćı, kde
HHI ∈ (1800, 10000)

Plat́ı, že v odvětv́ı s ńızkou tržńı koncentraćı, ÚOHS
typicky povoĺı fúzi či akvizici mezi dvěma firmami.
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Ukazatele koncentrace IV

V odvětv́ı se sťredńı tržńı koncentraćı, ÚOHS bude
posuzovat, zda fúze/akvizice nevede ke zvýšeńı HHI
o v́ıce než o 100 bodů.

V odvětv́ı s vyskou tržńı koncentraćı, ÚOHS bude
posuzovat, zda fúze/akvizice nevede ke zvýšeńı HHI
o v́ıce než o 50 bodů.

Ve věťsině p̌ŕıpadů sice HHI and I4 vykazuj́ı podobné
výsledky, ale rozhodně nikoli vždy.

Zároveň HHI dokáže dob̌re odrážet pr̊uměrnou
cenovou marži odvětv́ı.

Ṕı̌seme, že margin = −HHI
epd
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Ukazatele koncentrace V

Následuj́ıćı tabulka ukazuje koncentraci v
jednotlivých odvětv́ıch podle (Carlton, Perloff, 2001)

Odvětv́ı I4 I8 HHI
Maso a masné výrobky 35 48 393

Cereálie 83 94 2446
Destiláty 60 77 1076

Ledničky a mrazáky 82 97 2025
Pneumatiky 68 86 1518

Knihy 32 45 364

V otev̌rených ekonomikách je ovšem dobré do
analýzy zavést efekt mezinárodńıho obchodu.

K tomu nám poslouž́ı koncentračńı poměr CR s MO.

CR posuzuje tržńı pod́ıl na relevantńım trhu.



Organizace trh̊u
a odvětv́ı I
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Ukazatele koncentrace VI

Formálně plat́ı, že CRi = qi−xi
Q+M−X

Což znamená, že č́ım v́ıce se na daný trh doveze,
t́ım klesá koncentračńı poměr dané firmy.

Stejný efekt maj́ı exporty z relevantńıho trhu.

Vezmeme-li v úvahu MO, I4 se změńı následuj́ıćım
způsobem: chemikálie na 21 %, automobilky na 50
%, baterie a akumulátory na 46 %, vybaveńı
domácnost́ı na 19 %, and detergenty na 20 %.

Empirická evidence dále ukazuje, že koncentračńı
poměry v pr̊umyslu a zpracovatelském pr̊umyslu jsou
relativně stabilńı.
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Ukazatele koncentrace VII

V posledńı době sledujeme r̊ust koncentračńıch
poměr̊u v malých otev̌rených ekonomikách vlivem
vyš̌śı dynamiky MO.

Koncentrace v malých otev̌rených ekonomikách je
typicky nadhodnocena.

Nap̌ŕıklad ale v USA se koncentrace zvyšuje v celé
řadě odvětv́ı; rostou fúze a akvizice a snižuje se
počet IPO, stejně jako počet obchodovatelných
společnost́ı.

Problémy s mě̌reńı koncentrace tam, kde je špatně
definován trh.

Věťsina studíı je založena na regresńı analýze mezi
koncentraćı a ziskovost́ı.
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a odvětv́ı I

5EN303

Martin Jańıčko
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Ukazatele koncentrace VIII

Tyto tradičńı studie použ́ıvaj́ı p̌ŕıstup tzv. SCP -
structure, conduct, performance, který se snaž́ı o
podchyceńı vztahu mezi strukturou trhu a ziskovost́ı
odvětv́ı.

Ekonometricky vzato, jedńım z problémů tohoto
p̌ŕıstupu však je endogenita proměnných a problém
ommitted variables.

Při jednosměrné kauzalitě můžeme být někdy svědky
toho, že odvětv́ı s ńızkou koncentraćı vykazuj́ı
vysokou ziskovost, jelikož nadnormálńı zisk p̌ritahuje
daľśı firmy do odvětv́ı.

Dále bychom poťrebovali mikrodata o historických
bariérách vstup, která obvykle nemáme.
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Ukazatele koncentrace IX

Daľśı pot́ıž́ı je použ́ıváńı pr̊ǔrezových dat, nebot’

odvětv́ı se výrazně lǐśı.

Studie zamě̌rené na specifická odvětv́ı vykazovaly
robustńı vztah mezi ziskovost́ı a koncentraćı v
leteckém pr̊umyslu a na železnićıch.

Toto patrně souviśı s licencováńım ze strany státu,
které následně vede/může vést k vysoké rentě.

Nověǰśı studie se zamě̌ruj́ı v́ıce na mikroekonomické
charakteristiky firem a berou v́ıce do úvahy jejich
heterogenitu a technologie.

Zároveň v́ıce uvažuj́ı ekonomický zisk na úkor
účetńıho.
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Otázky, nejasnosti

Ukazatele koncentrace X

Statické i dynamické modely, odhady vztahu mezi
cenou a náklady, kalibrace proměnných a
porovnáváńı teoretických model̊u se skutečnost́ı.

Jak specifika firem, tak konkurence na trhu jsou
brány do úvahy.

V dynamických modelech lze pohĺıžet na odvětv́ı
jako na kartel či jako oligopol a pozorovat obdob́ı
ńızkých a vysokých cen, či určitý mean-reverting
proces.

Pro tento p̌ŕıstup je ťreba zavést silné p̌redpoklady,
aby se dal empiricky testovat.
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Ukazatele koncentrace XI

V současné literatǔre rezonuj́ı jako hlavńı zdroje
tržńı moci úspory z rozsahu, počet výrob/továren,
počátečńı kapitálové investice a výdaje na reklamu.

Rozd́ıly v koncentraci se daj́ı vysvětlit rozd́ılnými
technologiemi, velikost́ı poptávky, rozd́ıly v
nákladech, úsporami z rozsahu a ze š́ı̌re sortimentu,
kapitálovou intenzitou, výdaji na reklamu, VaV a
inovačńım procesem.

Dostatek mikrodat umožňuje modelovat jednotlivé
heterogenńı firmy a následně vyvozovat paťričné
závěry o celém odvětv́ı.
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Antimonopolńı politika I

V antických dobách byla konkurence a volný obchod
významně proponovány.

Následně ve sťredověku docházelo k věťśı
monopolizaci a koncentraci kv̊uli vytvá̌reńı cechů a
udělováńı privilegíı.

Moderńı antitrust vzniká s p̌rijet́ım Shermanova
zákona v roce 1890, který navazuje na Interstate
Commerce Act z roku 1887.

Př́ıkladem je rozbit́ı Standard Oil do mnoha
malých společnost́ı v roce 1911.

Vytvá̌reńı rigorózněǰśıho antimonopolńıho
zákonodárstv́ı je důsledkem vlny koncentrace trhu v
2. polovině 19. stolet́ı.
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Antimonopolńı politika II

Řada ekonomů, v čele se Smithem, Millem a
Marxem, již v této době tvrdě kritizovala
koncentračńı tendence v kapitalistických
ekonomikách, včetně tendece ke koluźım.

Po nucené kartelizaci a konci 2. sv. v. jsou daľśım
významným milńıkem Ř́ımské úmluvy z roku 1957,
které daly vzniknout moderńımu AM zákonodárstv́ı
v Evropě.

Mezit́ım v socialistickém bloku docházelo ke státńı
monopolizaci.

Momentálně asi 100 zeḿı má AM zákonodárstv́ı,
reguluj́ıćı kartely, tržńı koncentraci, fúze a akvizice.



Organizace trh̊u
a odvětv́ı I
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Antimonopolńı politika III

AM ú̌rady typicky kontroluj́ı HHI a dále tržńı pod́ıly
několika firem.

Důležitou otázkou je ale definice relevantńıho trhu.

Č́ım je definice užš́ı, t́ım sṕı̌se bude trh
koncentrován.

Standardńı IO definice postuluje, že relevantńı trh je
takový trh statk̊u a služeb, které jsou z hlediska
ceny a konečného užit́ı identické či snadno
substituovatelné a jsou zároveň poskytovány na
úzeḿı, jenž je snadno odlǐsitelné od úzeḿı jiných.

Relevantńı trh je determinován
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Antimonopolńı politika IV

1 Statky a službami považovanými za čisté
substituty spoťrebiteli;

2 úzeḿım, na němž jsou prodávány či poskytovány;
3 časovým úsekem, v němž jsou poskytovány.

Testováńı substituovatelnosti zahrnuje cenovou
elasticitu poptávky, cenovou elasticitu residuálńı
poptávky, ǩŕıžovou elasticitu poptávky a cenové
korelace.

Poťrebné údaje zahrnuj́ı spoťrebitelské preference,
informace o důchodých efektech a nab́ıdkovou
substituci.

Firma Du Pont byla obviněna ze zneužit́ı
monopolńıho postaveńı podle Shermanova zákona.
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Antimonopolńı politika V

“Celofánový omyl”(1950-56) nastal v situaci, kdy
relevantńı trh nebyl jasně definován: má to být
celofán či obaly?

V prvńım p̌ŕıpadě by měl nejvěťśı výrobce 75 %
trhu, ve druhém pouze 18 %.
Rozhodnut́ı nejvyš̌śıho soudu USA bylo ale
kritizováno, nebot’ po zvýšeńı ceny dominantńı
firmy se ukázal patrný efekt pomoćı ǩŕıžového
testu.
V realitě tedy substituovatelnost neexistovala p̌ri
ńızkých cenách, jelikož Du Pont už účtoval cenu
monopolńı a maximalizoval zisk.
Antimonopolńı autorita by měla v těchto p̌ŕıpadech
využ́ıvat jiných mě̌ŕıtek, nap̌r. pr̊uměrných nákladů.
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Metody výzkumu I

Již jsme zmiňovali modelováńı tržńı koncentrace
pomoćı metod SCP, která funguje sṕı̌se jako VAR
model, versus strukturálńı modely.

V současném IO vid́ıme zejména následuj́ıćı
empirické tendence:

1 Regresńı modely poptávky, technologíı,
institucionálńıch parametr̊u a regulace a jejich
dopadu na ziskovost, tžńı pod́ıly, atd.

2 Modely tržńı struktury a tržńı moci.
3 Modely zabývaj́ıćı se specifickými problémy typu

inf. asymetrie, baĺıčkováńım, či diferenciaćı kvality.

Empirické modely se v posledńı době snaž́ı vycházet
v́ıce z IO teorie.
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Metody výzkumu II

Snaha o nalezeńı dobrého trade-off mezi
hodnocenou otázkou a silou a počtem p̌redpokladů.

Snaha taktéž o nalezeńı odpověd́ı pro specifická
odvětv́ı a ve smyslu vzájemně konkurenčńıch teoríı.

Výstavba modelu typicky takováto:

1 Otázka či problém
2 Jaký je vhodný IO model?
3 Jaká máme data?
4 Specifikace ekonometrického modelu; z důvodu

determinismu ekonomických model̊u je ťreba p̌ridat
heterogenitu a šoky.

5 Výstup a odhad modelu.
6 Výsledky.
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Metody výzkumu III

Ingredience modelu zahrnuj́ı popis ekonomického
prosťred́ı, trh, hráči, informace.

Dále p̌redpoklady o technologíıch, preferenćıch a
vybaveńı.

A také informace o exogenńıch proměnných, jako
omezeńıch či daľśıch faktorech, které upravuj́ı
jednáńı hráč̊u.

V neposledńı řadě poťrebujeme proměnné jako
ziskové a užitkové fce a samožrejmě...

...definici rovnováhy - hledáme Walrase nebo Nashe?

Ve specifikaci modelu je ťreba brát do úvahy
nepozorovanou heterogenitu, nap̌r. rozd́ılné PF.
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Metody výzkumu IV

Dále chyby optimalizace - hráči typicky nezvládaj́ı
maximalizovat své výplaty.

Nutné restrikce u některých fćı, nap̌r. pro odhad
modelu p̌redpokládáme, že kriteriálńı fce a distribuce
maj́ı jakousi známou parametrickou formu.

Toto je z důvodu transparentnosti a nedostatku dat.

Chyby mě̌reńı; p̌ŕıkladně Cobbova-Douglasova PF,
CRRA užitková fce, či log-normálńı rozděleńı, atp.

Ptáme se: na základě dané distribuce dat, existuje
nějaká hodnota parametr̊u modelu, která by j́ı
odpov́ıdala?
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Děkuji za pozornost.



 

 

 Toto dílo podléhá licenci Creative Commons 

Uveďte původ – Zachovejte licenci 4.0 Mezinárodní. 


