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Novinar a novinarska
tvorba



Definice zurnalistiky a novinare

Hlavni funkce zurnalistiky v soucasné dobé:
e tlumocit minéni verejnosti,

* informovat verejnost a slouzit ji,

» strezit lidské a obCanské svobody.

Definice zurnalistiky (novinarstvi):

Zurnalistika je druh spoleéenské &innosti, ktera je charakterizovana
specifickymi atributy. Masmédii periodicky zverejnované, redigované
soubory komunikacnich projevl zachycuji spolec¢enskou realitu.
Zmnozenim (multiplikaci) a rozSirovanim komunikaénimi kanaly a
distributory Zurnalistika pusobi na diferencované prijemce, formuje i
vyjadruje verejné minéni.

Definice zZurnalisty (novinare):
Novinar je osoba profesionalné se zabyvajici shromazdovanim informaci
za UCelem jejich dalSiho zpracovani, zejména v podobé informacnich Ci
publicistickych Zanru. Zprostfedkovava Sireni Zurnalistickych celk(
prostrednictvim masmeédii.



Typologie masmédii

a) z hlediska technického zpracovani:

- tisténa

- elektronicka (rozhlas - audialni a televize - audiovizualni)

- multimédia kombinace pisma, zvuku a obrazu - internet, ale i televize (teletext)

b) z hlediska zdbéru dosahu:

- firemni, spolkova

- regionalni ¢i mistni

- celostatni - verejnopravni ¢i komeréni
- svétova - nadnarodni

c) podle periodicity:
- denik,

- tydenik

- ¢trnactidenik

- mésicnik

- Ctvrtletnik

- roCenka

d) podle vzhledu - novinova nebo ¢asopisecka periodika,
e) podle charakteristiky ¢tenar

*  -zpravodajsko-publicisticka
*  -zajmova
* -odborna

*  -stavovska Ci profesni



Zakladni novinarské predpoklady a

profesionalita SChOpnost|

nezavislost, nestrannost

perfektni znalost materského jazyka a
publicisticka zdatnost

smysl pro vécnost a proporce ve zpravodajstvi
schopnost objektivni analyzy a hodnoceni

schopnost vyvhodnocovani resersi, statistik,
vyzkumu verejného minéni a zpétné vazby

elementarni organizacni schopnosti a schopnost
mezilidské komunikace



Druhy novinarskych

cinnosti a profesi
redaktori: zpravari, zpravodajci, komentatori, reportéri a
fotoreportéri, fejetonisté, titulkari, dopisovatelé, moderatori,
externi novinari atd;

vedouci pracovnici v redakcich: séfredaktori, editori, obrazovi
redaktori, vedouci smén a vedouci vydani;

vedouci pracovnici vydavatelstvi: majitelé, reditelé, produkcni,
manazeri, clenové redakcnich a spravnich rad;

pracovnici obchodnich oddéleni: marketingovi a inzertni
odbornici. account manageri, reklamni kreativci, copywritefi atd.
’

technicti pracovnici: typografové, softwarovi odbornici —
pagemakeri, webmasteri a layoutisté, korektori;

Vystavba redakce: vydavatel — Séfredaktor (stale ¢astéji v roli
manazera) — editor — vedouci vydani — vedouci oddéleni —
redaktori — dopisovatelé a externisté.



Co je zpravodajstvi

Ukolem zpravodajstvi je pfinaset informace, pokud
mozno uplné, nestranné, nezavislé, komplexni,
zasazené do souvislosti, uzitecné pro prijemce.
Do zpravodajstvi zasadné nepatri osobni nazor a
postoj autora, novinare (pro ten je do jisté miry a
v jistych zanrech vyhrazena publicistika).

Zpravodajstvi zasadné prinasi odpovedi na tyto
zakladni otazky:

Kdo, co, kdy, kde, pripadné jak a proc



/pravodajské hodnoty

Casovy rozmér (s dopadem na publikum, kde je nebezpeéi, co je kde k
dostani...)

Blizkost (mald nehoda v sousedstvi je ,, dulezitéjSi“ nez genocida v Africe)

Konflikt (vice pohledu, kontrast mezi riznymi hledisky, ukotveni kazdého
pribéhu k jeho citové zakladné = ¢lovék pribéh spoluproziva)

Naléhavost (v nékterych obdobich jsou urcité problémy naléhavéjsi,
aktualnéjsi, otroctvi, kolonialismus, feminismus, demonstrace atd.)

Novost (originalnost: okridlené Uslovi pravi, ze zprava neni, kdyz pes
pokouse Clovéka, nybrz kdyz ¢lovék pokouse psa.)

Relativita a dopad (s ohledem na charakter publika — jeden den je to zprava

na prvni stranu, druhy den se taz informace vibec nedostane do novin.
Hledisko redakce: Zajima to pravé dnes nase Ctenare?)

Srozumitelnost a Ctivost (ve zpravodajstvi se volbou jazykovych prostredkd
pribliZit srozumitelnému, jasnému a stru¢nému vyjadrovani).



Investigativni zurnalistika

Autorskeé setreni ve spolecenském zajmu, s budoucim
zpravodajskym odhalenim v médiich.

Ma za ukol napravu zjisténého stavu.

Nametem investigativnhiho materialu je néco, co ma pro
ctenare Ci divaka velky vyznam a mélo mu byt v zajmu néjaké
profitujici skupiny ve spolecnosti zatajeno.

Investigativni novinar odhaluje néco, co se ostatni média o
precinech komercnich subjektu, ale i statnika Ci statnich
urednikd proti zakonuim ¢i dobrym mravim nedozvédéla nebo
co se pokouseji pred verejnosti v zajmu svych vydavatel(
skryt.

Investigativni zpravodajstvi predstavuje hloubkovy Ci
vysvetlujici zurnalismus. Je mnohem narocnéjsi na ¢as i na
financni prostredky nez jakékoli jiné zpravodajstvi - na rozdil
od denniho zpravodajstvi produkuje rozsahovée mnohem
narocnéjsi materialy, navic Casto zverejnované postupnée

v delSim casovéem useku, tak jak vychazeji jednotlivé
skutecnosti dané kauzy najevo.



Specifické predpoklady
investigativniho novinare

vSeobecna obeznamenost s rozmanitymi formami nestatnich i statnich
organizaci a rozhodujicimi aktualnimi operacemi na Urovni mista,
regionu, statu,

schopnost analyzovat zdkladni konflikty zajmU, Spatného hospodareni
nebo korupce,

znalost zakonl o svobodé informaci a jejich uplathnovani, zakond,
smeérnic a praktik vztahujicich se k otevienym zasedanim verejné
spravy a k pristupnosti zaznamu z téchto zasedani,

schopnost posoudit dopad vyvolanych skandall v urcité dobé a
souvislostech,

obezretné chapani prava a rozliSovani praktik pri ziskavani informaci z
divérnych pramend, aby se nebezpedi zmensilo na minimum,
znalost legislativy pro praci s odposlechem a se skrytou kamerou,

znalost rizika pro vlastni osobu a své blizké pfi odhalovani skandalt na
vysoké hospodarskeé a politické urovni.



Specifické predpoklady
investigativniho novinare

umeét odhadnout, kolik pravdy jsou vydavatel, Séfredaktor a zejména
ctenari listu schopni prijmout,
mit vytrvalost a systematickou praci pri Setreni,

mit schopnost pohlédnout na dilCi prohfesky jednotlivych aktért
pripadu z lidského hlediska,

ziskat autoritativni nazor nezavislych autorit a nestranna hodnoceni
osob, u kterych se nepredpoklada zneuzivani uredni moci,

snazit se vyhnout ohrozeni informatord, jejich rodin ¢i zaméstnani tim,
ze by byli vystaveni preventivni obrané ohrozenych, Ci tim, ze by se do
veéci predcasné vlozila policie,

zachovavani co nejvéetsi opatrnosti, aby nebyla oernéna nevinna
osoba,

odvahu priznat si, Zze se mylil ve faktech nebo v uhlu pohledu a odvahu
podniknout nezbytné kroky k ndpravé zdznamui okamzité, kdyz doslo k
podstatnému zkresleni, které vrha nepriznivy pohled na kohokoli.



Publicistika

Publicistika - z zurnalistického pohledu texty, jejichz funkci neni
informovat, ale komentovat a hodnotit. Umocnuje ucinek
zurnalistického projevu. Publicista pracuje s emocemi, zejména
vlastnimi, opravdovymi Ci predstiranymi. Publicistika ziskava,
presvedcuje, vybizi prijemce publicistického sdéleni k zaujeti postoje a
reakci, kterou se snazi ovlivnit.

Analyticka publicistika - ma blizko k vedeckému poznani. Uvadi do
souvislosti objektivni skutecnosti, vyuziva odbornych textd, statistik,
vyzkumu verejného minéni.

Beletrizujici publicistika - obrazné liceni udalosti s uzitim metafor. Autor
zaujima postoj nezucastnéného pozorovatele.

Bulvarni publicistika - jde ji jen o to zaujmout, pobavit a predevsim zvysit
prodejnost titulu. Autori do znacné miry subjektivné predkladaji vlastni
nazor jako nazor blize nedefinované skupiny.

Manipulativni publicistika - uvadi texty, které disproporcné zobrazuji
udalost nebo problém. Podrizuje vSe ucelu a efektu sdéleni, ktery
vyvola u prijemce malo o problematice informovaného. Jejim ucelem

je védoma manipulace prijemcu sdéleni, pfipadné zajem vyvolat
spotrebitelsky nebo politicky postoj.



Zaklady prakticke zurnalistiky



Posloupnost zurnalistické €innosti

1. poznavani a hodnoceni aktualni spolecenské
reality (data — informace — zanr)

2. redigovani a priprava zurnalistickych celku
(rubrik, periodickych vydani)

3. jejich rozmnozeni ruznymi technikami

4. zpétna vazba, aktivni zasahovani do vyvoje



Zakladni pojmy zurnalistické prace

Novinarské informace (data) jsou jakakoli fakta ve svété kolem nas.
Mohou umoznit jeho poznani. Jsou odrazy objektivni reality.
Novinarskou informaci se stavaji informace po vybeéru k verejnému
zpracovani. Nasleduje specifické zpracovani a zverejnéni.
Novinarskeé informace jsou vybrana — nikoli vSechna fakta Ci data.
Presto by méla byt ve zpravodajskeé roviné oprosténa od vsech
zavadejicich souvislosti. Pozor: Zpravodajstvi zachycuje zivot, realitu.
Publicistika pridava autorovy subjektivni uvahy a zavéry!

Novinarska prace znamena shromazdovani a vyvhodnocovani dat,
jejich redigovani a predavani takto ziskanych informaci verejnosti v
podobé ustalenych novinarskych Zanru. Predavani starych informaci
v novych souvislostech je ukolem komentované zurnalistiky, kterou
je treba od zpravodajstvi nutné oddélovat. Etika novinare spociva
predevsim v nezkreslovani pravdy. Pro zpravodajské utvary, kde
zajimavost informace prevlada nad jeji uziteCnosti, se uziva
oznaceni infotainment.



Zakladni pojmy zurnalistické prace

Redigovdni znamena zpracovani novinarskych projevl do vétsich
zurnalistickych celku, jejich Upravy a volba umisténi, zvyraznéni s
pomoci grafickych prostredk(, zejména pomoci titulkd, nadtitulkd,
podtitulkl, perext, odstavcd, prip. zvyraznénych odliSnym typem
pisma. Ohled je pritom bran na tradici periodika, aktualnost
tématiky i dlouhodoby vydavatelsky zamer.

Editor - oznaceni vykonného nadrizeného redaktora, povéreného
vydavatelem sestavovanim celého titulu nebo casti. Je zodpovedny
za stylovou jednotu vydani, zameéreni odpovidajici vydavatelskému
zameru. Sleduje naplnovani a Upravu stranek po obsahoveé casti,
zanroveé i gramatickeé Cistote, spolupracuje s grafikem. Sjednava
predem tematicky prace s internimi i externimi redaktory a autory,
rediguje jejich texty, provadi Upravy a zajistuje pripadnou autorizaci,
vybira ilustrace, dohlizi na korektury, schvaluje konecné nahledy
stran.



Typy tiskovych medii

Tiskovd média. Podle Ministerstva kultury CR se za periodika povazuji vsechny
periodicky tistené publikace, které jsou vydavany a registrovany v Ceské
republice a jsou zpravidla dostupné verejnosti.

Publikace je povazovana za periodickou, jestlize predstavuje jedno vydani v
pokracujici radeé pod stejnym titulem, vydavané v pravidelnych nebo
nepravidelnych intervalech v predem neurceném obdobi; jednotliva
vydani v radeé jsou ocislovana nebo datovana. Individualni ¢asti pod
raznymi tituly, i kdyz jsou povazovany za sérii, nejsou periodika.
Periodickymi tiskovinami myslime ty, které pod stejnym titulem vychazeji
alespon dvakrat do roka. Tiskoviny vydavané jedenkrat rocné jsou neprava
periodika, napfr. roCenky, sborniky a ostatni serialové publikace.

Za noviny se povazuji ty tiskoviny, které vychazeji alespon pétkrat tydné, jsou
urceny verejnosti a jsou zdrojem prvotnich psanych informaci o béznych
udalostech souvisejicich s verejnou spravou, mezinarodnimi otazkami,
politikou a pod. Mohou zahrnovat také publicistické zanry, ilustrace a
inzeraty.

Za casopisy jsou povazovany ty publikace, které nejen prinaseji vSeobecné
informace a publicistické zanry, ale i studie a informace o specialnich
tématech, jako jsou pravo, finance, obchod, medicina, mdda, sport a pod.



Heuristika (ziskavani informaci)

Zdroje informaci lze rozdélit na vlastni (primarni) a
zprostredkované (sekundarni), podle dalSich tfidéni na
informace od jednotlivcl a instituci, pripadné aktivni
(nabizeny institucemi ke zverejnéni) a pasivni (zadany
redaktory).

Primarni zdroje informaci
— vlastni zkusenost (neni vzdy nutné objektivni...),
— vlastni cileny prizkum (investigativni ¢innost)

— osobni setkani (pri zpracovani zohlednit: nevédél,
neporozumeél, zdrahal se, vypovidal pod tlakem, |hal)

— vyhodnocené osobni kontakty (ovéreni po telefonu,
emailem)

— produkce tiskovych agentur



Heuristika (ziskavani informaci)

Sekundarni zdroje informaci

— internet (ne vzdy zcela vérohodny)

— historické periodické i neperiodické tiskoviny (knihovny)

— statni organy (vérohodné, ale zpravidla poskytujici jen selektivni data)

— aktualni periodické i neperiodické tiskoviny (zvazit zajem vydavatele a cilové
skupiny)

— nepublikované pisemnosti (seminarni prace, videozaznamy, rocenky)
— dokumenty, nahravky atd.

— komercni firemni informace (zohlednit specificky zajem poskytovatele)
— soukromé deniky a osobni poznamky

— tiskova prohlaseni, manifesty, podpisové akce

— fotografie (jednak dokumenty, jednak pro ilustracni ucely)

— film a video zaznamy (dokumentacni hodnota, pokud nejsou zabéry hrané)
atd.



Heuristika (ziskavani informaci)

Zakladnimi soucasnymi prameny pozndni novindri jsou
predevsim osobni zkusenost, rozhovory,
vyhodnocovani tisku, rozhlasu a televize, dostupného
agenturniho zpravodajstvi, vlastni archivy, znalosti z
knih a vyhodnoceni textl z internetu.

Primarni i sekundarni zdroje mohou byt neverohodné.
Novinar by mél pribézné sledovat ostatni média vSeho
druhu (denni tisk, specializované tituly, spolecenské
magaziny), vzdy by meél mit jako podklad pro své tvrzeni
nejméné dva nezavislé zdroje.



Heuristika (ziskavani informaci)

Adresnost zdrojti

— individualni (Ministr rfekl...)

— skupinovy (Ministri se shodli ...)

— veobecny (Rika se, Ze...)

— anonymni (zdroj, ktery nechce byt jmenovan)

Poznamka: \V neékterych pripadech je lepsi zdroje
neuvadét. Mohlo by to prinést zdroji informaci ujmu a
do budoucna bychom o zdroj patrné prisli. V urcitych
pripadech dokonce zakon stanovi, kdy ma zdroj tzv.
pravo na ochranu, tedy anonymitu.



V4 \" A 4

Zurnalistické a publicistické zanry

Zurnalisticky styl byva definovan jako zpUsob
cilevedomeého vybéru a tematického usporadani
spisovnych jazykovych prostredku, které se
pouzivaji pro pohotové, presné a presvedcive
informovani verejnosti o aktualnich udalostech.
Je to relativneé jiz ustalena forma novinarskych
sdeleni v mnoha druzich, od zpravy az po esej.

Jednotlivé zanrové komponenty, jazykove,

kompozicni a metodickeé se vSak nadale rozvijeji.

Jednoho dne presahnou normy ustalené pro

charakteristicky druh zanru, a tak se vytvareji

Zanry nove.




Zurnalistické a publicistické zanry

Informacni (zpravodajské) zanry jsou prezentovany
bez postoje jejich zpracovatele z informace:

e zprava,

* rozSifena zprava,

e zpravodajsky clanek,

e zpravodajsky rozhovor,

e komunikeé,
e dementi atd.



Charakteristika reportaze

typologie: reportaz zpravodajska, investigativni, cestopisna,
socialni, fotograficka, feature, aj.

kompozicni postupy

* spojuje zpravodajské informace s analyzami, resersemi,
dulezity prvek: déjovost

» fakta, pozorovani, analyza, snaha vystihnout podstatu toho, co

se deje, vystavba textu inspirovana krasnou literaturou,
vypovédni prvky (citace, ¢asti rozhovort), smyslové prozitky



/naky reportaze

Volnost pri vybéru témat

Pestrost a mnohostranny pohled, vykresleni prostredi
a 0sob

Osobni dojem a citovy apel

Kompozice z vice prvku (ramec, vlastni téma,
zapletka, pribéh)

Vyhledavani, odkryvani, rekonstrukce na mistée
Déjovost (vypravéci postupy)



Vlyznam reportaze

reportaz muze mit i pri uziti zurnalistickych metod:

* hodnotu sociologického vyzkumu
e kvalitu umeélecké literatury

pri zachovani:

e pravdivosti

e overitelnosti (jasné zdroje)

* hodnotnosti (relevance, podstatné stranky véci a jevu)
* nepredpojatosti (objektivita)

e zodpovédnosti




Rozhovor

Zasady pfipravy rozhovoru:

1) Autor by mél byt na rozhovor piipraven. pokud je
samotny akt piedem domluven se zpovidanou
osobou. Autor by s1 mél zjstit zakladni udaje
o osobnosti, jednoduse fec¢eno: .,néco o ni védét™.

2) Neopomenout piipravu na samotné téma rozhovo-
ru — zjstit zakladni udaje. aby nedochazelo
k piipadnym nedorozuménim.

3) Piiprava zasadnich otazek piedem, daldi pridat
podle toho, jak se rozhovor vyviji.

4) Dodrzet s respondentem domluvené meze rozho-
voru, pokud byly takové meze zpovidanou
osobou stanoveny.



Realizace rozhovoru:

a)

b)

Rozhovor lze nahravat na nékteré zaznamové
zafizeni. Primamé piSici novinaif vyuziva
diktafon, oviem nékdy miZe byt pouzita 1 mala
kamera nebo jiny specificky druh zaznamového
zatizeni. Vzdy zalezi na tom. jakym zptsobem
povoli respondent jeho rozhovor zaznamenat.

V zaymu ¢&tenafe je, aby autor mél v pribéhu
rozhovoru uréity nadhled, nedopoustél se
moralizovani, sentimentu a jinych vysoce
subjektivnich hodnoceni. Je to dilezité z nékolika
pohledi. za prvé: autor ziska vice nezkreslenych
a nezabarvenych informaci: za druhé: bude
rozhovor veden v takovém duchu, jaky chce
novinaf. Rozhovor nespadne do emocionalni
roviny z pohledu respondenta.

Rozhovor by mél byt veden pomoci klasickych
komunikaénich a rétorickych zasad. v normach

sludného, etického a moralniho chovani a také
podle zasad. které vyzaduji jednotliva témata
samotnych rozhovori.



Publicistické zanry

Publicistické zanry maji za ukol presvédcovat,
ziskavat, formovat nazory prijemcu téchto

novinarskych sd

argumentacni i j

eleni. Pouzivaji ruzné kompozicni,
azykové prostredky

presvedcovani,

cteré jsou Casto do ruzné miry

manipulacni. Vedle typickych publicistickych
Zanru, jakymi jsou napt. autorsky clanek, sloupek,
komentar, rozhovor, reportaz, uUvaha, glosa (téz
nazor), medailon, nekrolog, portrét, fejeton,

soudnicka, esej,

crta, to mohou byt i PR clanky.



Zurnalistické a publicistické zanry

Beletristické (umélecké) zanry davaji zurnalistice estetickou hodnotu. V
tisténych masmédiich jimi jsou zejména: povidka, novela, fejeton,
crta, basen, aforismus, ale i kresba ¢i umélecka fotografie.

Vzdélavaci a vychovné zanry jsou zpravidla v zajmovém i odborném
tisku publikované prednasky, referaty, odborné eseje, testy, rozbory,
doplnované tabulkami a grafy. Jejich odborny jazyk uziva i vyrazy,

e/ oo

vzdélani v specializovaném oboru.

Zabavné zanry maji doplnujici ulohu a Castéjsi uziti v tisténych médiich
zejmeéna v prilohach a supplementech: soutéze, ankety, kvizy,
krizovky atd.



Komentar

Komentai nebo také komentovana zprava je speci-
ficky publicisticky Zanr, ktery se primamé vénuje
aktualni problematice. Autor komentafe musi mit
dostateéné informaéni zazemi. aby v textu mohly byt
prezentovany vSechny argumentace pro 1 proti. Kazdy
autor komentife by mél ovladat schopnost utiidit
specifické informace z riznych zdroji (statistiky, citace.
vysledky pruizkumu veiejného minéni. tématické texty
a vyroky). Vysledny komentar ma ¢étenaie zauymout a do-
konce by mélo dojit ke ztotoznéni. Komentar nesmi byt
pojiman jako jediny nazorovy proud, v jednom periodiku
mohou byt uvefejnény komentife na stejné téma, ale
z raznych nazorovych uhli pohledu. Autor 1 ¢tenai by
mél védét, Zze vysledkem komentaie je uréity postoj!



Poznamka, glosa

Poznamka reaguje na denni udalost, oproti glose neni
az tak . literarni* a pracuje spise s fakty. Charakterizuje ji
vicestranna argumentace, polemika, a protoze se jedna o
drobny Zanr, neni k hlub$i argumentaci vénovano mnoho
prostoru.

Glosa je stanovisko redakce nebo autora uverejnéné
vmédiu suréitou pointou. Je reakci na aktualni déni,
vénuje se jednomu problému. Reeni je pouze naznaéeno.
Autor glosy vyuziva specifickych feénickych prostiedki
— 1roni1, nadsazku, metaforu apod.



Fejeton

Fejeton je spiSe umélecky Zzanr, ktery kntizuje
satirickym zpusobem negativni stranky spoleéenského
déni. Humor a satira jsou zasadnimi piednostmi fejetont.
Pro psani fejetonti je dulezita literarni zdatnost autora,
ktery nachazi vhodna slova a komponuje tak smysluplny
text, ktery ma svou informaéni hodnotu a zaroven étenare
pobavi. V zavéru textu dochazi ke gradaci nebo vyieseni
popisovaného problému, mnohdy. ale feSeni nechava
autor na samotném ¢tenaf1.



Portrét a medailon

Portrét a medailon jsou témér totozné Zanry, s tim, Ze
portrét se vice vénuje samotné . portrétované* osobnosti.
hlavné z pohledu .jaky je to <&loveék®, charakterové
vlastnosti osobnosti. jakym zpusobem osobnost jedna
a pracuje. Portrét by mél byt nestrannym a pifesnym
predstavenim vyznamné osobnosti kulturniho., spoleéen-
ského nebo jinak vyznamného ¢lovéka. Byva rozsahlejsi
nez medailon. Medailon je spiSe charakterizovan
osobnim vztahem autora k ¢lovéku, o kterém medailon
pojednava. Volba jazyka 1 stavba textu je zde odlehéena.
svrizena 1 do osobnostni roviny. Kromé klasickych
portréti a medailcni, které se pidi zeyména
k neyriznéjdim  jubileim osobnosti, existuyje také
analyticky portrét, ktery nezaujaté a piresné predstavuje
vyznamnou  osobnost, napfiklad v dobé jejiho
vyznamného uspéchu. anebo vdobé& kdy s1 to
spole¢enska situace zada.



Recenze

Recenze informuje &tenaie o dile a jeho zakladnich
rysech. Recenze miZe byt na knihu, film, televizni poiad.
vystavu, divadelni piedstaveni. hudebni album, televizni
inscenaci, televizni film, rozhlasovy poiad. fotografie
apod. Autor recenze ma za ukol objektivné zhodnotit
predkladané dilo. a to takovymi prostfedky, které jsou
podloZzeny realnymi argumenty. Recenze ma vysokou
hodnotu subjektivniho hodnoceni z pohledu autora
recenze. Kazdy autor recenze musi dobie znat posuzo-
vané dilo, mél by téz védét podstatné informace o auto-
rovi dila a jeho dfivéjsi prace. Prifezové tak muze
recenzent podat objektivni informace nejen o samotném
recenzovaném dile. ale 1 o samotném autorovi dila.

Recenze se jako zanr blizi k umélecké (kulturni)
kritice, ta je ale spiSe obsahem oborovych kulturnich
magazinui nez béznych tiskovin.



V4 \" A 4

Zurnalistické a publicistické zanry

Zakladni kritéria pro urceni zanru:

— typ periodika, jeho smérovani, orientace
— autorsky hodnotici postoj

—téma

— cilova skupina



Jazyk a styl zurnalistiky

Zurnalisticka sdéleni maji rliznou jazykovou strukturu. U del$ich Zurnalistickych sdéleni
rozliSujeme horizontalni a vertikalni clenéni.

- horizontalni: titulkovy aparat, perex, dil¢i staté pod mezititulky, zavérecné shrnuti,

- vertikalni: sloZitost a ¢lenitost vét, autorska rec, citaty, uZiti vyraz( v zdvorkach,
odbocky od hlavni tematické linie.

Zpravodajské zanry, zejména zprava, maji tyto ustalené typy vystavby:
- chronologicka (Casové posloupnad)
- logicka (postupné ze sebe plynouci souvislosti a fakta)

- ,0bracena pyramida” (nejprve se sdéli aktualnéjsi informace a po ni teprve se
rozvijeji fakta predchozi proti smeéru casu)

- velky dlraz je kladen na nadpis (titulek) Zurnalistického materialu. Vystizny,
jednoznacny titulek zjednodusuje orientaci prijemce mezi jednotlivymi ¢lanky a
zpravami konkrétniho periodika. Takovy titulek je sam o sobé schopen prinést
zakladni informaci ve velmi struc¢né podobé.

Jazyk zurnalistickych sdéleni je veden zpravidla potfebou co nejvystiznéji
charakterizovat prostor a ¢as jednajicich osob a probihajicich udalosti. Zejména ve
zpravodajskych zanrech je zadouci neutrdlnost, kultivovanost, hutnost a
srozumitelnost.



Jazyk a styl publicistiky

Publicisticka sdéleni maji své kompozicni zvlastnosti.

RUzné jsou zejména Uvodni odstavce — , otevieni” sdéleni:

- shrnuijici (jadro sdéleni),

akcentuijici (jeden aspekt sdéleni),

- dramaticky (zacina pribéhem),

- kulisovy (popis scény),

- neprimy (zdanlivé nesouvisi s tématem akcentovanym v titulku),
- otazkovy (predestirajici polemické otazky),

- citatovy (zacina citaci ucastnika Ci pozorovatele déje).

Publicistika, na rozdil od zpravodajstvi uziva radu emotivné
priznakovych lexikalnich prostredku, jako obrazova a expresivni
slova, metafory Ci ucelné vyzité vyrazy z oblasti slangu.
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