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Dôležitosť skenovania prostredia
Diskusia

Napíšte niekoľko slov, asociácií, prípadne výrazov, ktoré Vás napadnú.
Máte 2 minúty na premyslenie, následne budeme diskutovať.
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Dôležitosť skenovania prostredia
• Marketingová stratégia je formulovaná v reakcii na potreby spotrebiteľov 

(jednotlivcov alebo organizácie)

• A teda musí byť v reakcii na podmienky okolitého prostredia

• Skenovanie okolitého prostredia je získavanie informácií o udalostiach, trendoch a 
vzťahoch v externom prostredí organizácie, ktorých znalosti pomáhajú pri 
plánovaní budúceho postupu organizácie

4



1. Nekonečné očakávania



Nekonečné očakávania
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2. Starnutie populácie



Česká republika

2000 2050



Plodnost v ČR
Počet narozených dětí na 1 
matku
Dramatický pokles po roku 
1990
2,1 dítěte na 1 ženu
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Maďarsko
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Poľsko
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3. Chronické choroby

Celosvetovo: 63% všetkých úmrtí dnes 
Hlavné príčiny smrti: 
• Kardiovaskulárne choroby (30% 

všetkých úmrtí) 
• Onkologické (13% všetkých úmrtí) 
• Respiračné (7% všetkých úmrtí) 
• Cukrovka (3% všetkých úmrtí) 
• Duševné choroby (1% všetkých úmrtí) 

Žijeme v ére chronických chorôb!



Chronické 
choroby a vek

• 80 % seniorov
má aspoň 1 chronický stav

• 68% seniorov
má 2 alebo viac
chronických stavov

Peter Pažitný, Daniela Kandilaki 13



Aké sú príčiny chronických chorôb
Diskusia

Napíšte niekoľko slov, asociácií, prípadne výrazov, ktoré Vás napadnú.
Máte 2 minúty na premyslenie, následne budeme diskutovať.
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Hlavné príčiny chronických ochorení
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NEOVPLYNITEĽNÉ (vrodené)
• Vek
• Pohlavie
• DNA



DANIEL LIEBERMANN
A tak nás po diskusii o lovcoch a zberačoch a 
príchode poľnohospodárstva zavedie do 
priemyselnej revolúcie a do sveta, ktorý sme navrhli
tak, aby sa podstatne líšil od sveta, ktorý vytvoril
naše telá. 

Upozorňuje na nesúlad medzi tým, ako sme boli 
evolučne vytvorení a medzi tým, ako dnes žijeme.

Výsledkom tohto nesúladu je zvyšujúci sa výskyt
chorôb hojnosti, pohodlia a civilizácie, od obezity a 
cukrovky typu 2 až po krátkozrakosť, ťažkosti s 
chodidlami a bolesti krížov.
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4. Epidémie
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4. Epidémie
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Epidémie
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5. Nové technológie
Nové technológie posudzuje koncept HTA - Health Technology Assessment
• Prvá kategória zahŕňa najväčšie úspory a týkajú sa celej populácie. Sú to lieky ako 

napríklad lacná antibiotiká pre bakteriálne infekcie alebo beta-blokátory pre 
infarkty. 

• Druhá kategória sú technológie, ktoré pomáhajú len niektorým pacientom. 
Príkladom je angioplastika, teda zavedenie kovových stentov za účelom otvorenia 
upchaté tepny. Tento prístup pomáha mnohým pacientom, ale nie všetkým. 

• Tretia kategória týchto technológií má menšiu prínosy a sú podporené malými 
vedeckými dôkazmi. Napr. urýchľovače protónového lúča na liečbu rakoviny 
prostaty, kde náklady na stavbu takýchto zariadení presahujú 150 miliónov EUR 
na nemocnicu.
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5. Nové technológie
• Big data a prediktívna analytika (EMR, EHR)
• Internet of Things (vzdialený monitoring a telemonitoring)
• Umelá inteligencia v zdravotníctve (Watson, Brainomix, …)
• Robotická chirurgia
• 3D tlač
• Blockchain technológia
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6. Zmeny paradigmy
• Súkromné vs. štátne
• Univerzálne vs individualizované
• GDPR
• Etika
• Lekári vs AI
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7. Limitovaná 
Kapacita platit
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8. Klimatické zmeny
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9. REGULACE
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10. Kompetitivní faktory
• Čistá konkurencia - situácie, kedy každá 

spoločnosť má rovnaký produkt 
• Monopolistická konkurencie - v ktorej mnohí 

predajcovia súťažia a majú substitúty
• Oligopoly - niekoľko spoločností kontroluje 

väčšinu tržieb v priemysle 
• Monopol – jeden producent
• Herfindahl-Hirschmanov index (HHI) - miera 

celkovej konkurencieschopnosti trhu



Zhrnutie
• Marketingová stratégia je formulovaná v reakcii na potreby spotrebiteľov 

(jednotlivcov alebo organizácie)
• A teda musí byť v reakcii na podmienky okolitého prostredia
• Prostredie: Nekonečné očakávania, starnutie populácie, chronické choroby, 

epidémie, nové technológie, zmeny paradigmy, limitovaná kapacita platiť, 
klimatické zmeny, regulácie, konkurenciu na trhu
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Zdroje
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Děkuji za pozornost
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